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• จีนกลายเป็นตลาดส่งออกผ่านแดนของไทยอันดับ 1 ในปี 2566 แซงหน้าทิ้งห่าง
การส่งออกชายแดนไปมาเลเซีย ด้วยเส้นทางขนส่งที่สะดวกมากขึ้นท าให้สินค้า
หลายชนิดหันมาใช้เส้นทางนี้ ในการส่งสินค้าไปจีน อาทิ ผลไม้สด ยางพารา 
คอมพิวเตอร์ ไม้และอิเล็กทรอนิกส์ 

• ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า ในปี 2567 ตลาดจีนจะยิ่งมีความส าคัญต่อการค้า
ชายแดนและผ่านแดนของไทยโดยครองอันดับ 1 ต่อเนื่อง มีมูลค่าส่งออกผ่าน
แดนใกล้เคียง 2.5 แสนล้านบาท หรือขยายตัว 17% โดยการขนส่งด้วยรถไฟ
ความเร็วสูงจีน-สปป.ลาว จะเข้ามีบทบาทมากขึ้น 

 
ภาพรวมการส่งออกชายแดนและผ่านแดนของไทย1ในปี 2566 มีมูลค่า 9.8 แสนล้าน
บาท หดตัว 4.6% (ร ูปที ่ 1) แต่การขนส่งไปบางประเทศยังคงเติบโตสะท้อน
ความส าคัญของสินค้าไทยที่ยังเป็นที่ต้องการโดยเฉพาะการส่งออกสินค้าผ่านแดนไป
ยังจีน สิงคโปร์ และสปป.ลาว ขณะที่การส่งออกไปยังเมียนมา กัมพูชา มาเลเซีย และ
เวียดนามล้วนหดตัวจากปัจจัยเฉพาะของแต่ละประเทศ 

รปูที ่1 การสง่ออกชายแดนและผา่นแดนของไทยลดลงในป ี2566 

 
ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 

จีนเป็นตลาดส่งออกชายแดนและผ่านแดนอันดับ 1 ของไทย  

คาดปี 2567 มีมูลค่าใกล้เคียง 2.5 แสนล้านบาท ขยายตัว 17% 
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2 เมื่อเทียบกับตลาดส่งออกชายแดนและผ่านแดนทั้งหมดของไทย การส่งออกไปจีนมี
ความส าคัญมากขึ้นในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา จนกระทั่งในปี  2566 มูลค่าส่งออกท าสถิติ
สูงสุดครองอันดับ 1 ตลาดส่งออกชายแดนและผ่านแดนไทย มีมูลค่าส่งออก 2.13 
แสนล้านบาท ขยายตัวสูงถึง 35.4% (รูปที ่ 2) ทิ ้งห่างกาารส่งออกชายแดนไป
มาเลเซียที่มีมูลค่า 1.62 แสนล้านบาท (หดตัว 11.74%) โดยตลาดส่งออกรองลงมา 
ได้แก่ สปป.ลาว กัมพูชา เมียนมา สิงคโปร์ และเวียดนาม ตามล าดับ  

รปูที ่2 การคา้ผา่นแดนไทยไปจนีมมีลูคา่สงูเปน็อนัดบั 1 ในป ี2566 

 
ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 

การสง่ออกผา่นแดนทางบกไปจนีมคีวามส าคญัมากขึน้ (รูปที่ 3) โดยมีสัดส่วน 18.2% 
ของการส่งออกทั้งหมดของไทยไปจีน (ทางถนน 17.3% +รถไฟ 0.85%) จากที่เคยมี
สัดส่วนเฉลี ่ย 13% ในปี 2561-2565) อย่างไรก็ดี การส่งออกไปจีนส่วนใหญ่อีก 
81.8% ยังคงใช้เส้นทางขนส่งทางทะเล 
 

รปูที ่3 การขนสง่สนิคา้ไทยผา่นแดนไปจนีสดัสว่นสงูขึน้เทยีบกบัการขนสง่ทางทะเล  

 
ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 



 

 

3 แรงส่งด้านอุปสงค์และอุปทานท าให้การส่งออกผ่านแดนไปจีนขยายตัวอย่างมากและ
ยังมีแนวโน้มการเติบโตในระดับที่สูง ดังนี้  

- สินค้าผลไม้สดจากไทยเติบโตต่อเนื่องสะท้อนความต้องการของตลาดจีน 
โดยเฉพาะการส่งออกทุเรียนสดผ่านแดนไปจีนในปี 2566 มีมูลค่า 9.3 หมื่น
ล้านบาท ขยายตัว 81% เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า (รูปที่ 4) ทั้งนี้การส่งออก
ผ่านแดนไปจีนส่วนใหญ่เป็นการส่งออกผลไม้สด 52% (ทุเรียน ล าไย มังคุด 
ส้มโอ ม่ะมวง กล้วยและสับปะรส) ตามมาด้วยผลิตภัณฑ์ยาง/ยางธรรมชาติ/
น ้ายางข้น 18.3% ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ (HDD) 12% และไม้แปรรูป 9%  

รปูที ่4 ผลไมส้ดเปน็สนิคา้สง่ออกหลกัที่ผา่นแดนไทยไปจนี 

 
ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 

- การส่งออกผ่านแดนแต่ละเส้นทางส่วนใหญ่ยังเติบโต บ่งชี้โอกาสท าตลาด
ของสินคา้ไทยสามารถตอบโจทย์การบรโิภคของตลาดจนีตอนใต้แตกตา่งกนั
ไป (รูปที่ 5) อาทิ ผลไม้จะใช้เส้นทาง จ.นครพนม จ.เชียงราย และรถไฟ
ความเร็วสูงจีน-สปป.ลาว จ.หนองคายที่ใช้เวลาขนส่งรวดเร็วกว่าเส้นทางอื่น  

รปูที ่5 การคา้ผา่นแดนแตล่ะจงัหวดัของไทยไปจนีสว่นใหญเ่ตบิโตในป ี2566 
(ตวัเลขในวงเลบ็คอื % การเตบิโต) 

 
ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ, กระทรวงพาณิชย์ 



 

 

4 - เส้นทางการขนส่งด้วยรถไฟความเร็วสูงจีน-สปป.ลาว มีทิศทางเติบโตสูง
คาดทั้งปี 2567 มีมูลค่าส่งออก 12,000 ล้านบาท น าโดยผลไม้สดที่จะหัน
มาใชช้อ่งทางนีม้ากขึน้ ช่วยลดระยะเวลาขนสง่จากไทยไปยงัปลายทางตลาด
จีนตอนใต้และตอนกลางให้เหลือเพียง 1-2 วัน  เมื่อเทียบกับการขนส่งทาง
ทะเลที่ใช้เวลามากกว่า 1 สัปดาห์ ซึ่งการส่งออกผ่านรถไฟความเร็วสูงในปี 
2566 เริ่มมีการใช้งานมากขึ้นจนมีมูลค่าส่งออก 10,006 ล้านบาท (รูปที่ 6) 
ทั้งยังเป็นเส้นทางใหม่ที่ช่วยส่งออกผลไม้ไทย นับจากวันที่ 3 ธ.ค. 2565 
ทางการจีนเปิดด่านศุลกากรรถไฟโม่ฮาน มณฑลหยุนหนานประเทศจีน ที่
อนุญาตให้น าเข้าผลไม้ได้อย่างเป็นทางการ 

 
รปูที ่6 ผลไมส้ดเปน็สนิคา้สง่ออกหลกัทีใ่ชร้ถไฟความเรว็สงูจนี-สปป.ลาว 

 
ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 

 

- สินค้าทีต่้องท าความเร็วในการขนส่ง และคาดหวังการเจาะตลาดตอนใต้และ
ตอนกลางของจีนมีแนวโน้มหันมาใช้การขนส่งผ่านแดนเพิ่มขึ้น ด้วยความ
สะดวกรวดเร็วที่สามารถส่งสินค้าตรงไปยังมณฑลหยุนหนาน และเขต
ปกครองตนเองกว่างซีที่นับเป็นตลาดใหม่ ผ่านเส้นทางการขนส่งที่เชื่อมต่อ
ระหว่างไทย-สปป.ลาว-เวียดนามในช่วงหลายปีที่ผ่านมา ทั้งการเปิดสะพาน
มิตรภาพไทย-สปป.ลาวและถนนหลายแห่ง จึงเอื้อประโยชน์ต่อการส่งออก
สินค้าเกษตรที่ต้องแข่งกับเวลาหันมาใช้เส้นทางนี้ ทั้งการส่งออกทุเรียนสด
สดและมังคุดสดใช้การขนส่งผ่านแดนมีสัดส่วนถึง 68.1% และ 87.9% 
ตามล าดับ (รูปที่ 7) ส าหรับสินค้าอุตสาหกรรมอย่าง HDDฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
ใช้เส้นทางขนส่งผ่านแดนคิดเป็น 84.7% ของการส่งออกไปจีนทั้งหมด (ที่
เหลือเป็นการขนส่งทางทะเล)  
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รปูที ่7 การสง่ออกสนิคา้ผา่นแดนไทยไปจนี 10 อนัดบัแรก โดยเฉพาะทเุรียน HDD 
มงัคดุ น า้ยางขน้ ใชเ้สน้ทางขนสง่ผา่นแดนมากกวา่การขนสง่ทางทะเล 

(สัดสว่นการส่งออกผา่นแดนของสินค้าแต่ละชนิดไปจีนต่อการส่งออกสนิค้าแต่ละชนิดของไทยไปจีน(%)) 

 
ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ, กระทรวงพาณิชย์ 

 

ทั้งๆ ที่ จีนไม่มีพรมแดนติดกับไทย แต่ความสะดวกด้านการขนส่งระหว่างประเทศท า
ให้การส่งออกผ่านแดนไทยไปจีนมีความส าคัญมากขึ้นจนแซนหน้าทิ้งห่างการส่งออก
ผ่านแดนไปมาเลเซียในปีที่ผ่านมา  

 

ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า ในปี 2567 ตลาดจีนจะยิ่งมีบทบาทส าคัญต่อการค้า
ชายแดนและผ่านแดนของไทย โดยยงัคงความเป็นอันดับ 1 มีมลูค่าส่งออกผ่านแดน
ใกล้เคียง 2.5 แสนล้านบาท หรือขยายตัว 17% ด้วยศักยภาพสินค้าไทยที่ยังเป็นที่
ต้องการโดยเฉพาะการส่งออกผลไม้สดอย่างทุเรียน มังคุดและล าไยจะยังเป็นที่ต้องการ
ของตลาด เป็นผลไม้พรีเมียมราคาสูงบวกกับผลผลิตผลไม้ไทยยังสามารถตอบสนอง
ความต้องการได้ต่อเนื่อง ขณะที่โครงข่ายการขนส่งทางบกไปจีนมีให้เลือกหลาย
เส้นทางเพื่อไปยังตลาดใหม่ในพื้นที่จีนตอนใต้ มณฑลหยุนหนานและเขตปกครอง
ตนเองกวางซีจ้วง โดยเฉพาะเส้นทางสายใหม่ผ่านรถไฟความเร็วสูงจีน-สปป.ลาว จะมี
ส่วนส าคัญช่วยกระจายสินค้าไทยได้อีกทางหนึ่ง  
 
 
 

รายงานวิจัยนี้จัดท าโดย บรษัิท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอื ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความน่าเชื่อถือท่ี
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อย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รบัผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  
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วัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รบัอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 

Disclaimers 


